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Maneggiano i
navigatori meglio

dei maschi, si
divertono con |'ultimo
modello di iPod

e Sanno convincere

il computera

non fare i capricel. Vi
raccontiamo la nuova
passione che

fa battere il cuore

...........

delle donne i

_Eva Longoria mostra al marite come
sl usa la digitale nuova di zecca.
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Ma chi lo dice che la
~ tecnologia non e
un gioco da ragazze?

Le chismang girls geek e sono le ra-
gazze vincent dell'hitech. Maneg-
giano i navigatori gps meglio dei ma-
schi, praticano il culto delliPod &, s
=i ammala il pe, sanno come curarlo.
H jgap tecnologico che vede (ancora)
le donne italiane in posizione arre-
trata rispetto agli nommini proprio e
le riguarda, E comungue presto, con
le nuove generazioni, arTiversma a
una vers lecmnoe-parith, sestengono sul
loro sito (www.girigeekdinnersitalia.
com). Nulla di sorprendente. Da
sempre le donne usano latecnologia
per scopi pratici nella vita quotidie-
na e in questo sono certamente pin
brave dei partner (alzila mano il ma-
schio che conosce i programmi del-

la lavatrice di casa), Il sessoforteha
avuto la meglio finora soltanlo per-
che il cosiddetto hitech di consume,
pe compresi, era inutilmente compli-
calo da usare e rappresentava pilt un
hobby che una necessita. E le don-
ne per gli hobby, si sa, hanno poco
tempa. Ma le cose cambiano e il fe-
nomeno delle girls geeli non & aflal-
to una mosca bianca.

Declinare la tecnalogia al femminile
& per esermpio al centro della confe:
renza internazionale Women & Te-
chnologies che si ¢ svolta gualche
giorna fa ('8 settembre) a Milana.
«Moi meno brave depli nemini in fat-
to di hi-tech? Pensarlo e soltanto uno
sterectipos puntualizza Gianna Mar-

tinengo, organizzatrice dell'evento.
aLa necessita di conciliare lavoro e
famiglia e una forte predisposizione
alla comunicazsione & al dialogo, la
ereativith nel lavoro e nel tempo li-
bero, ci spingono ad avvicinarei sem-
pre pitt alle nuove tecnologies, An-
che Roberia Coceo, dal 1995 ai ver-
tici defla divisione italiana di Marke-
ting e Comunicazione della Micro-
soft & d'accordo. «Ho tre bambini,
Andrea ha sei anni, Anna guattro e
pai c'¢ il pit piccolo: Tommaso, due
anni e mezze: Conosca bene la fati-
ca di coniugare Ia vita privats e guel-
Iz professionale. In questa corsa con-
tro il tempo la tecnologia mi € di
grande aiuto: mi permette di gestire
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La modella Rachel Hunter non
lascia mai il suo pc, Neanche quando
invacanza con il fidanzato,
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_Foto ricordo per la famiglia Bonolis. Paolo preferisce
farsi riprendere: a scattare pensa la moglie Sonia.

Cari uomini
imparate da loro

Teenager imbattibili al pc
Nella fascia di eta trail8 e 19 anni,

le donne che usanoil computer

sono il 76,4% contro il 73,3% degli uomini.

Tutte a scuola di informatica
| corsi di informatica sono seguiti pit dalle donne
(45,5% degli studenti) che dagli uomini {39%).

Mariti e fidanzati pensano di saﬁ:rne pia abbastanza
{47.5% rispetto al 40,2%). Ma sara sempre vero?

_ Ambra Angiolini smanetta sul telefonino,
softo lo sguardo divertito di Francesco Renga.

le giornate e di raggiungere gli obiel-
tivi professionali ma anche di rispon-
dere meglio alle esigenze della mia
famiglia. Insomma I'hi-tech pud di-

ventare un alleato importante delle
donne nella loro battaglia quotidia-
na. E le aziende produttrici di gad-
get devono averlo gia eapito: da qual-
che tempo sfornano sempre pit te-
lefonini, pe, lettori mp3 dai colori
sgargianti, destinati in primo luogo
al pubblico femminile. Scelta azzec-
cata ma fino a un certe punto.
«Quando parliamo di donne, le azien-
de devono capire una cosa: & ora di
seordarsi pli ogpetti rosa» sostiene
l'egperta di marketing americana
Faith Popcorn, autrice del best sel-
ler Eveolution, sul nuovi mercati al
fernminile. «Per troppi anni si e pen-
sato che per conguistare le consu-
matrici bisognasse fare leva su no-
zioni antiquate di femminilita; cuord,
bouquet di fiord, abiti fru fru. Niente
di piti sbagliato, oggi. Mei donne vo-

Sul web senza perdere tempo

Le donne usano Internet per semplificarsi la vita
trovare informazioni utili: per esempic navigano

di pit1 nei siti che si occupano di alimentazione e salute
(42% delle donne contro il 34,4% degli uomini).
Iariti e fidanzati invece spessa 5i collegano per
scaricare software (37% contro il 18,7% delle donne)
g per giocare o scaricare giochi, immagini e file
musicall (44,2% di uomini contro il 34,4% di donng).

Signore dello shopping elettronico
Dei circa 200 miliardi di dollari spesi nel 2007 per gli
&uisﬁ hi-tech negli Stati Uniti, 90 miliardi, cio& il

, sono stati pagati direttamente da una donna.

E, chiungue sia a pagare, in nove casi su

dieci @ sempre una donna a influenzare Iacquisto.

Bravissime con i videogame
Qualcune pensa ancora che alle donne

nion piacciono i videogame? Con gli ultimi dati in
arrivo dall'America dovra ricredersi. Le donne

sono il 38% degli appassionati. E quelle sopra i

40 anni sono addirittura il gruppo demografico che
passa piti tempa in assoluto alla console,

gliamo oggett belli, certo. Ma anche
pratici, intuitivi», La parita tecnolo-
[gica tra i due sessi insomma & in ar-
rivo & non ammette sfumature,
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